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ABSTRAK

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh Citra
Merek, Kualitas Produk, dan Harga terhadap Keputusan Pembelian Sepeda Motor
Honda Vario. Sampel dalam penelitian ini adalah masyarakat Kelurahan Tegal Sari
Mandala I Medan sejumlah 96 orang yang menggunakan sepeda motor Honda Vario.
Metode pengumpulan data penelitian ini adalah asosiatif. Metode pengumpulan data
dilakukan dengan cara kuisioner dan studi kepustakaan. Metode analisis data yang
digunakan adalah analisis regresi linier berganda. Berdasarkan hasil pengujian dalam
penelitian menunjukkan secara simultan variabel Citra Merek, Kualitas Produk, dan
Harga bersama-sama berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian. Secara parsial Citra
Merek, Kualitas Produk dan Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian sepeda motor Honda Vario. Nilai Adjusted R Square yang
diperoleh sebesar 33,2% dan sisanya 66,8% dipengaruhi oleh faktor-faktor lain yang
tidak diteliti dalam penelitian ini.

Kata kunci: Citra Merek, Kualitas Produk, Harga, Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

The purpose of this study was to determine and analyze the effect of Brand
Image, Product Quality, and Price on Purchase Decisions for Honda Vario
Motorcycles. The sample in this study was the community of Kelurahan Tegal Sari
Mandala Il Medan, with a total of 96 people who used Honda Vario motorcycles. The
data collection method of this research is associative. Methods of data collection is
done by means of questionnaires and literature study. The data analysis method used
is multiple linear regression analysis. Based on the test results in the study, it shows
that the variables of Brand Image, Product Quality, and Price together have an effect
on purchasing decisions. Partially Brand Image, Product Quality and Price have a
positive and significant effect on purchasing decisions for Honda Vario motorcycles.
Adjusted R Square value obtained is 33.2% and the remaining 66.8% is influenced by
other factors not examined in this study.

Keywords: Brand Image, Product Quality, Price, Purchase Decisions
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