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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis pengaruh gaya hidup,
inovasi produk, dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian produk sepatu
merek BATA di Thamrin Plaza Medan. Jenis penelitian yang dilakukan adalah
penelitian asosiatif dengan pendekatan kuantitatif. Teknik pengambilan sampel yang
digunakan yaitu teknik non probability sampling dengan pendekatan purposive
sampling dengan jumlah sampel sebanyak 96 responden yang didapatkan dengan
menggunakan rumus Lemeshow. Metode analisis data yang digunakan dalam
penelitian ini adalah analisis regresi linear berganda menggunakan program SPSS.
Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa secara parsial variabel gaya hidup tidak
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, inovasi produk berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, sedangkan kualitas produk tidak
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Secara simultan, variabel gaya
hidup, inovasi produk, dan kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian. Hasil Adjusted R Square menunjukkan bahwa variabel gaya
hidup, inovasi produk, dan kualitas produk mampu menjelaskan variabel keputusan
pembelian sebesar 41,8%, sedangkan sisanya sebesar 58,2% dijelaskan oleh variabel
lain di luar penelitian ini.

Kata Kunci : Gaya_Hidup, Inovasi_Produk, Kualitas_Produk,Keputusan_Pembelian
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ABSTRACT

This study aims to examine and analyze the influence of lifestyle, product
innovation, and product quality on purchasing decisions for BATA brand shoes at
Thamrin Plaza Medan. This study is an associative study with a quantitative approach.
The sampling technique used was non-probability sampling with a purposive sampling
approach, with a sample size of 96 respondents obtained using the Lemeshow formula.
The data analysis method used in this study was multiple linear regression analysis
using SPSS. The results of this study indicate that partially, lifestyle variables have no
significant effect on purchasing decisions. Product innovation has a positive and
significant effect on purchasing decisions, while product quality has no significant
effect on purchasing decisions. Simultaneously, lifestyle, product innovation, and
product quality variables have a positive and significant effect on purchasing
decisions. Adjusted R Square results indicate that lifestyle, product innovation, and
product quality variables explain 41.8% of the purchasing decision, while the
remaining 58.2% is explained by other variables outside this study.

Keywords: Lifestyle, Product_Innovation, Product_Quality, Purchasing_Decisions
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