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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh gaya
hidup, sikap konsumen dan kepercayaan merek terhadap keputusan pembelian pada
smartphone xiaomi di Kota Medan. Jenis penelitian yang digunakan adalah jenis
penelitian deskriptif dengan pendekatan kuantitatif. Metode analisis yang digunakan
adalah analisis linear berganda. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh
pengguna smartphone xiaomi yang berada di Kota Medan. Sampel yang digunakan
dalam penelitian ini adalah Nom Probability Sampling dengan jenis pursposive
sampling dan menggunakan rumus Lemeshow sehingga di peroleh sampel sebanyak
100 responden. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa gaya hidup, sikap
konsumen, dan Kkepercayaan merek berpengaruh signifikan baik secara parsial
maupun- simultan terhadap keputusan pembelian pada smartphone xiaomi di Kota
Medan. Koefisien Determinasi diperoleh sebesar 0,656 atau 65,6% artinya sebanyak
65,6% variabel independen mempengaruhi variabel dependen dan sisanya 34,4%
dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti.

Kata Kunci : Gaya Hidup, Sikap Konsumen, Kepercayaan Merek, Keputusan
Pembelian
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ABSTRACK

This research aims to determined ana analyze the effect of lifestyle, customer
attitude and brand trust on purchasing decision of xiaomi smartphone in Medan
City. The type of research used is descriptive research with a quantitative approach.
The analysis method used is a multiple linear analysis. The population in this study
are all xiaomi smartphone users in the City of Medan. The sample used in the study
is Non Probability Sampling by using the Lemeshow formula so as to obtain a
sample of 100 respondents. The results showed that the lifestyle variable, customer
attitude variable and brand trust variable had a significant effect either partially or
simultaneously on purchasing decision of xiaomi smariphone in Medan City. The
coefficient of determination obtained by 0,656 or 65,6% meaning that as much as
65% of the independent variables affect the dependent variable and the remaining
34,4% is affected by other variables that are not researched.

Keywords : Lifestyle, Customer Attitude, Brand Trust, Purchasing Decision.
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