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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis Pengaruh Harga, Iklan dan Citra Merek
Terhadap Keputusan Pembelian Produk Nivea (Studi Kasus Pada Pengguna PRoduk
Nivea Di Kota Binjai). Penelitian ini menggunakan teknik accidental sampling
dilakukan dengan metode kuesioner terhadap 96 sampel. Metode analisis data yang
digunakan dalam penelitian ini adalah analisis regresi linear berganda. Pengujian
secara parsial menunjukkan bahwa variabel Harga tidak berpengaruh terhadap
Keputusan Pembelian Produk Nivea di kota Binjai, sedangkan Iklan dan Citra Merek
berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian Produk Nivea di kota Binjai. Hasil uji
secara simultan yang menunjukkan bahwa ketiga variabel Harga, lklan dan Citra
Merek berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian Produk Nivea di kota Binjai.
Adjusted R Square menunjukkan bahwa variabel Harga, Tklan dan Citra Merek dapat
menjelaskan variasi terhadap variabel Keputusan Pembelian adalah sebesar 67,2% dan
sisanya sebesar 32,8% dijelaskan variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.

Kata Kunci: Keputusan Pembelian, Harga, Iklan dan Citra Merek.
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ABSTRACT

This study aims to analyze the effect of price, advertising and brand image on
purchasing decisions for Nivea products (Case Study on Nivea product users in Binjai
City). This study used an accidental sampling technique which was carried out using
a questionnaire method for 96 samples. The data analysis method used in this study is
multiple linear regression analysis. Partial testing shows that the price variable has
no effect on purchasing decisions for Nivea products in the city of Binjai, while
Advertising and Brand Image have an effect on purchasing decisions for Nivea
products in the city of Binjai. Simultaneous test results show that the three variables
Price, Advertising and Brand Image influence the Purchase Decision of Nivea
Products in the city of Binjai. Adjusted R Square indicates that the variables Price,
Advertising and Brand Image can explain the variation in the Purchase Decision
variable by 67.2% and the remaining 32.8% is explained by other variables not
examined in this study.

Keywords: Purchasing Decision, Price, Advertising and Brand Image.
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