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ABSTRAK

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh penetapan
harga dan promosi periklanan terhadap keputusan permintaan pemakaian jasa pada
Hotel Samosir Villa’s. Penelitian ini dilakukan dengan metode kuesioner terhadap
100 responden yang diperoleh dengan menggunakan teknik accidenal sampling.
Metode analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis regresi
linear berganda. Pengujian secara parsial yaitu uji t menunjukkan bahwa variabel
penetapan harga tidak berpengaruh terhadap keputusan permintaan pemakaian jasa.
Selanjutnya hasil uji secara simulan atau uji F yang dilakukan menunjukkan bahwa
kedua variabel independen tersebut berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan permintaan pemakaian jasa. Adjusted r square menunjukkan bahwa
penetapan harga dan promosi periklanan dapat menjelaskan variasi terhadap
variabel keputusan permintaan pemakaian jasa adalah sebesar 34,1% dan sisanya
sebesar 65,9% dijelaskan oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.

Kata Kunci : Penetapan Harga, promosi periklanan, dan keputusan
permintaan konsumen
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ABSTRACK

The purpose of this study was to determine the effect of constant price and
advertising promotion towars demand deciding to use service of Hotel Samosir
Villa’s. This research was conducted by questionere methode to the 100
resppondent gained by using accidental sampling technique. The methods of data
analyze in this research is multiple lenear regression. T-test shows that of
influence of constant price variable doesn’t have influence towars demand
deciding to use service and advertising promotion variable have positively
significant influence towards demand deciding to use service. Then F-test shows
that both independent variable are have positively and significant influence
towards demand deciding to use service. Adjust r square shows that constant
price-and advertising promotion can explain variation towars demand deciding to
use service variable is for 34,1% while the rest as 65,9% is explained by others
variable which is not observed in this research.

Keyword : Constant Price, Advertising Promotion, Demand Deciding to Use

Service
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