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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh
antara Ritel Modern dan E-Commerce terhadap tingkat penjualan di Pasar
Tradisional Timah Medan. Populasi dalam penelitian ini adalah pedagang di
Pasar Tradisional Timah Medan sebanyak 95 orang. Populasi pedagang di Pasar
Tradisional Timah Medan yang akan dijadikan sampel dalam penelitian ini.
sebanyak 74 orang. Pengumpulan sampel menggunakan teknik random
sampling. Metode analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis
regresi linear berganda. Pengujian secara parsial yaitu uji t menunjukkan bahwa
variabel -Ritel Modern dan FE-Commerce berpengaruh terhadap Tingkat
Penjualan Pasar Tradisional Timah Medan.. Selanjutnya, hasil uji secara
simultan atau uji F yang dilakukan menunjukkan bahwa kedua variabel
independen tersebut(Ritel Modern dan E-Commerce) berpengaruh dan
signifikan terhadap Tingkat Penjualan Pasar Tradisional Timah Medan. Adjusted
r square menunjukkan bahwa Ritel Modern dan E-Commerce memiliki
pengaruh terhadap Tingkat Penjualan Pasar Tradisional Timah Medan sebesar
25,8% dan sisanya sebesar 74,2% dipengaruhi oleh variabel lain di luar ruang
lingkup penelitian yang dilakukan.

Kata Kunci : Ritel Modern, E-Commerce, dan Tingkat Penjualan
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ABSTRACT

This study aims to determine whether there is an influence between
Modern Retail and E-Commerce towards the selling rate of Timah Traditional
Market Medan. The populations in this study are the sellers of Timah
Traditional Market Medan which are 95 persons. The sellers population in
Timah Traditional Market Medan that were used as a sample for this study are
74 people. Collecting sample data use a random sampling method. The
analytical method that is used were linear multiple regression analysis. The
partial test that is t test shows Modern Retail and E-Commerce variable affects
towards the selling rate of Timah Traditional Market Medan., The simultaneous
Tests that is F test shows that both independent variable (Modern Retail and E-
Commerce) affects and significant towards the selling rate of Timah Traditional
Market Medan. Adjusted r square shows that Modern Retail and E-Commerce
have influenced the selling rate of Timah Traditional Market Medan as much as
25,8% while the rest equal to 74,2% influenced by other variable outside the
scope of research conducted.

Keywords: Modern Retail, E-Commerce, and Selling Rate
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