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ABSTRAK

Penelitian ini dilakukan bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Brand Image
dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Handphone Samsung Pada
Mahasiswa STIE Mikroskil Medan, baik secara simultan maupun parsial. Jenis
penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah deskriptif kuantitatif. Populasi
pada penelitian ini adalah mahasiswa Program Studi Manajemen di STIE-Mikroskil
Medan. Teknik pengambilan sampel menggunakan metode non probability sampling
dengan jumlah sampel sebanyak 201 responden. Teknik pengumpulan data
menggunakan kuesioner yang telah diuji validitas dan reliabilitasnya. Teknik analisis
data yang digunakan untuk menjawab hipotesis adalah analisis regresi linier
berganda:. Secara parsial dan simultan, Brand Image dan Kualitas Produk
berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian smartphone Samsung pada mahasiswa
Program Studi Manajemen STIE Mikroskil Medan sebesar 45,7% sedangkan sisanya
yaitu sebesar 54,3% dipengaruhi oleh variabel lainnya yang tidak diteliti dalam
penelitian ini.

Kata Kunci :Brand image, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

This research was conducted aiming to find out the influence of Brand Image
and Product Quality on Samsung Mobile Phone Purchasing Decision on students at
STIE-Mikroskil Medan, either simultaneously or partially. The type of research used
a descriptive quantitative. The population in this research is a students of
Management at STIE-Mikroskil Medan. Sampling technique using non-probability
sampling method with a total sample as much as 201 respondents. Data collection
techniques using questionnaires that have been tested for validity and reliability. The
data analysis techniques are used to answer the hypothesis is a linear multiple
regression analysis. Partially and simultaneously, Brand Image and Product Quality
had a influenced to decision purchasing on Management Students in STIE-Mikroskil
Medan 45,7% while the rest that is equal to 54,3% influenced by other variable that
not examined in this research.

Keywords: Brand image, Product Quality, Purchasing Decision
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