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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh harga, kualitas dan keragaman
produk terhadap keputusan pembelian produk Oriflame pada mahasiswa STIE -
Mikroskil Medan (Studi Kasus Pada Mahasiswa Program Studi Manajemen).
Penelitian ini dilakukan dengan metode kuesioner terhadap 89 responden mahasiswa
program studi Manajemen STIE - Mikroskil Medan yang pernah menggunakan produk
Oriflame. Pengumpulan sampel dengan menggunakan teknik random sampling.
Metode analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis regresi linear
berganda. Pengujian secara parsial yaitu uji t menunjukkan bahwa variabel harga dan
kualitas berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian produk Oriflame.
Sedangkan variabel keragaman produk tidak berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian produk Oriflame. Selanjutnya, hasil uji secara simultan atau uji
F yang dilakukan menunjukkan bahwa ketiga variabel independen tersebut (harga,
kualitas dan keragaman produk) berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian produk Oriflame. Adjusted r square menunjukkan bahwa harga, kualitas
dan keragaman produk dapat menjelaskan variasi terhadap variabel keputusan
pembelian adalah sebesar 70,1% dan sisanya sebesar 29,9% dijelaskan oleh variabel
lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.

Kata Kunci: Harga, Kualitas, Keragaman Produk, Keputusan Pembelian.
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ABSTRACT

This research aims to know the influence of price, quality and diversity of products on
the decision to purchase Oriflame products on students of STIE Mikroskil Medan
(Case Study On Student of Management Study Program). This research was conducted
by questionnaire method to 89 respondents of STIE Management Study Program
students - Mikroskil Medan who used Oriflame product. Sample collection using
random sampling technique. Data analysis method which is used in this research is
multiple linear regression analysis. Partial test, t test shows that price and quality
variables have significant influence on purchasing decision Oriflame product. While
the variable of product diversity does not have significant influence on purchasing
decision Oriflame product. Furthermore, simultaneous test results (F-test) shows that
the three independent variables (price, quality and product diversity) have a
significant influence on the decision of purchasing Oriflame product. Adjusted r
square shows that price, quality and product diversity can explain variation on
purchasing decision variable is 70,1% and the rest of 29,9% is explained by other
variables which is not observed in this research.

Keywords : Price, Quality, Product Diversity, Purchasing Decision.
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