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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Harga, Citra Merek, dan Promosi
Terhadap Keputusan Pembelian Pembalut Herbal Merek Natesh (Studi Kasus Pada
Konsumen Natesh Di Medan). Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah
Asosiatif. Penelitian asosiatif merupakan penelitian yang bertujuan untuk mengetahui
hubungan antara dua variabel atau lebih untuk mengetahui pengaruhnya. Populasi
dalam penelitian ini adalah konsumen Natesh di Medan sebanyak 96 responden.
Metode analisis data yang digunakan adalah analisis regresi linear berganda.
Berdasarkan penelitian diperoleh bahwa variabel Harga, Citra Merek, dan Promosi
secara simultan berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian dan Secara parsial,
variabel Harga, Citra Merek dan Promosi juga berpengaruh terhadap Keputusan
Pembelian. Hasil koefisien determinasi adalah sebesar 53%, hal ini menunjukkan
bahwa variabel yang terdiri dari harga, citra merek dan promosi mempengaruhi
variabel keputusan pembelian sebesar 53%. Sementara sisanya sebesar 47%
dijelaskan oleh variabel lainnya yang tidak diteliti dalam penelitian ini.

Kata Kunei: harga, citra merek, promosi, keputusan pembelian
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ABSTRACT

The purpose of this study was to analyze the effect of Price, Brand Image, and
Promotion on Natesh Brand Herbal Sanitary Pad purchasing decisions (Case Study
on Natesh Customers in Medan). The method used in this research is Associative.
Associative research is research that aims to determine the relationship between two
or more variables to determine their effect. The population in this study ammounted to
96 Natesh customers in Medan. The method of data analysis used multiple linear
regression analysis. Based on the research, it was found that the price, brand image
and promotion variables simultaneously influence the purchasing decision and
partially variables price, brand image and promotion also affect purchasing decisions.
The result of the coefficient of determination is 53%, this shows that the variables
consisting of price, brand image and promotion affect the purchasing decision
variables by 53%. While the remaining 47% is explained by other variables not
examined in this study.

Keywords: price, brand image, promotion, purchase decision.
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