PENGARUH DIRECT SELLING, PROMOSI DAN HARGA
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN
MOBIL HONDA PT ISTANA DELI KENCANA (IDK 1)
MEDAN DI TENGAH PANDEMI COVID 19

SKRIPSI

Oleh :

Nama : Jimmy Winata

Nim : 177110501

g

PROGRAM STUDI MANAJEMEN
SEKOLAH TINGGI ILMU EKONOMI
MIKROSKIL

MEDAN
2021

© Karya Dilindungi UU Hak Cipta
1. Dilarang menyebarluaskan dokumen tanpa izin.

2. Dilarang melakukan plagiasi.
3. Pelanggaran diberlakukan sanksi sesuai peraturan UU Hak Cipta.



THE EFFECT OF DIRECT SELLING, PROMOTION AND
PRICE ON CONSUMER PURCHASE DECISIONS FOR
THE CAR OF HONDA PT ISTANA DELI KENCANA
MEDAN (IDK 1) IN THE MIDST OF THE
COVID 19 PANDEMIC

SKRIPSI

By:

Name :  Jimmy Winata
Students Number : 177110501

=

STUDY OF MANAGEMENT
SEKOLAH TINGGI ILMU EKONOMI
MIKROSKIL

MEDAN
2021

© Karya Dilindungi UU Hak Cipta
1. Dilarang menyebarluaskan dokumen tanpa izin.

2. Dilarang melakukan plagiasi.
3. Pelanggaran diberlakukan sanksi sesuai peraturan UU Hak Cipta.



LEMBARAN PENGESAHAN
PENGARUH DIRECT SELLING, PROMOSI DAN HARGA TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN MOBIL HONDA PT ISTANA DELI KENCANA (IDK 1) MEDAN
DITENGAH PANDEMI COVID 19
SKRIPSI
Diajukan untuk Melengkapi Persyaratan Guna
Mendapatkan Gelar Sarjana Strata Satu
Program Studi Manajemen

Oleh :

JIMMY WINATA
NIM : 17.711.0501

Disetujui oleh:

Dosen Pembimbing I,
(William S.Kom., M.M.)

Medan, 18 Agustus 2021
Diketahui dan Disahkan Oleh :

Ketua Program Studi Manajemen,

(Apren Halomoan Hutasoit, S.E., M.Si.)

© Karya Dilindungi UU Hak Cipta
1. Dilarang menyebarluaskan dokumen tanpa izin.

2. Dilarang melakukan plagiasi.
3. Pelanggaran diberlakukan sanksi sesuai peraturan UU Hak Cipta.



x LEMBARAN PERNYATAAN
Saya yang membuat pernyataan ini adalah mahasiswa Program Studi S-1 Manajemen
STIE-Mikroskil Medan dengan identitas mahasiswa sebagai berikut:
Nama Maha siswa  : Jimmy Winata
NIM : 17.711.050
Pemi

jia 1 dan pcn san 1Uugas

moaruh Dirmsenmg, Pro
crhadap Keputusan Pembelia
PT Istana Deli Kencana (IDK 1
Ditengah Pandemi Covid 19
PT Istana Deli Kencana

7 : an Adam Malik No. 85
pat Penelitian : 061-6610-610

Sehubungan dengan Tugas Akhir tersebut, dengan i dengan

sebenar-benarnya bahwa Penelitian dan Pen hir tersebut
merupakan hasil karya saya sendiri dar k yang dikutip
maupun dirujuk, telah saya nyataks mudian hari ternyata
terbukti bahwa bukan saya atnya), maka saya bersedia

STIE Mikroskil Medan, yakni
dan ijazah tersebut dinyatakan tidak

Selain itu, demi pengembangan ilmu pengetahuan, saya menyetujui untuk memberikan
kepada STIE Mikrosk:ll Medan Hak Bebas Royaln Non-eksklumf Won—excluszve

© Karya Dilindungi UU Hak Cipta

1. Dilarang menyebarluaskan dokumen tanpa izin.

2. Dilarang melakukan plagiasi.

3. Pelanggaran diberlakukan sanksi sesuai peraturan UU Hak Cipta.



ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh direct selling, promosi
dan harga terhadap keputusan pembelian pada PT. Istana Deli Kencana (IDK 1).
Metode pengumpulan data dengan kuesioner. Kuesioner di uji validitas dan
reliabilitasnya sebelum melakukan pengumpulan data penelitian. Teknik analisis data
dalam penelitian ini menggunakan uji asumsi klasik dan analisis regresi linier
berganda. Hasil penelitian menunjukkan direct selling secara parsial berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Hal ini dibuktikan dengan tp;wung
sebesar 7,674 > dari tugpe 1,993 dan nilai signifikan di bawah 0,05 yaitu sebesar
0,000. Sedangkan promeosi secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian. Hal ini dibuktikan dengan tyjune sebesar 4,674 > dari tipe 1,993
dan nilai signifikan di bawah 0,05 yaitu sebesar 0,000. Untuk variabel harga secara
parsial berpengaruh negatif dan signifikan terhadap keputusan pembelian dengan -
thiung sebesar -3,776 < -typer -1,993. Secara simultan direct selling, promosi, harga
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Hal ini dibuktikan
dengan Fjune sebesar 60,458 > dari Fipe 2,73 dan nilai signifikan di bawah 0,05
yaitu sebesar 0,000. Besarnya pengaruh yang diberikan adalah sebesar 70,4%
sedangkan sisanya dipengaruhi faktor lain diluar penelitian ini.

Kata Kunci: Direct Selling, Promosi, Harga
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ABSTRACT

This study aims to determine the effect of direct selling, promotion and price
on purchasing decisions at PT. Deli Kencana Palace (IDK 1). Methods of collecting
data with a questionnaire. The questionnaire was tested for validity and reliability
before collecting research data. The data analysis technique in this study used the
classical assumption test and multiple linear regression analysis.The results showed
that direct selling partially positive and significant effect on purchasing decisions.
This is evidenced by tcount of 7.674 > from ttable of 1.993 and a significant value
below 0.05, which is 0.000. While promotion partially positive and significant effect
on purchasing decisions. This is evidenced by tcount of 4.674 > from ttable of 1.993
and a significant value below 0.05, which is 0.000. For the price variable partially
negative and significant effect on purchasing decisions with -tcount of -3.776 < -
ttable -1.993. Simultaneously direct selling, promotion, price have a positive and
significant effect on purchasing decisions. This is evidenced by the Fcount of 60.458
> from Ftable 2.73 and a significant value below 0.05, which is 0.000. The amount
of influence given is 70.4% while the rest is influenced by other factors outside of
this study.

Keywords: Direct Selling, Promotion, Price
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