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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis pengaruh store
atmosphere, lifestyle, dan packaging terhadap keputusan pembelian generasi Z pada
produk Fore Coffee Thamrin Plaza Kota Medan. Jenis Penelitian yang dilakukan
adalah penelitian asosiatif dengan pendekantan kuantitatif, teknik pengambilan sampel
yang digunakan yaitu teknik non probability sampling dengan pendekatan accidental
sampling dengan sampel sebanyak 99 responden yang didapatkan dengan
menggunakan rumus Lemeshow. Metode analisis data yang digunakan dalam
penelitian ini adalah analisis regresi linear berganda menggunakan program SPSS
Versi 26. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa store atmosphere, lifestyle, dan
packaging masing-masing memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian. Secara bersama-sama ketiga variabel tersebut yaitu store
atmosphere, lifestyle, dan packaging memiliki pengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian. Hasil R-Square adjusted menunjukkan bahwa variabel
store atmosphere, lifestyle, dan packaging mampu menjelaskan variabel keputusan
pembelian sebesar 74,5%.

Kata Kunci : Store_Atmosphere, Lifestyle, Packaging, Keputusan_Pembelian
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ABSTRACT

This study aims to test and analyze the influence of store atmosphere, lifestyle,
and packaging on generation Z purchasing decisions on Fore Coffee Thamrin Plaza
products in Medan City. The type of research conducted is associative research with
a quantitative approach, the sampling technique used is a non-probability sampling
technique with an accidental sampling approach with a sample of 99 respondents
obtained using the Lemeshow formula. The data analysis method used in this study is
multiple linear regression analysis using the SPSS Version 26 program. The results of
this study indicate that store atmosphere, lifestyle, and packaging each have a positive
and significant influence on purchasing decisions. Together, the three variables,
namely store atmosphere, lifestyle, and packaging, have a positive and significant
influence on purchasing decisions. The adjusted R-Square results show that the
variables of store atmosphere, lifestyle, and packaging are able to explain the
purchasing decision variable by 74.5%.

Keywords : Store_Atmosphere, Lifestyle, Packaging, Purchase_Decisions
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