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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Promosi, Kemudahan Akses dan
Harga Terhadap Keputusan Pembelian E-commerce Shopee Dengan Minat Beli Sebagai
Variabel Mediasi (Studi Kasus Pada Penghuni Indekos Jalan Sumatera No.1G Kota
Medan). Penelitian ini menggunakan teknik purposive sampling dilakukan dengan
penyebaran kuesioner secara online menggunakan google form terhadap 87 sampel yaitu
Penghuni Indekos Jalan Sumatera No.1G Kota Medan. Metode analisis data yang
digunakan adalah kuantitatif. Hasil pengujian menggunakan uji hipotesis menunjukkan
bahwa variabel Promosi tidak berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian, sedangkan
variabel Kemudahan Akses dan Harga berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian.
Sebaliknya, Promosi berpengaruh terhadap Minat beli, sedangkan variabel kemudahan
Akses dan Harga tidak berpengaruh terhadap Minat Beli. Selanjutnya Promosi, Kemudahan
Akses dan Harga tidak berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian Dengan Minat Beli
Sebagai Variabel Mediasi E-commerce Shopee (Studi Kasus Pada Penghuni Indekos Jalan
Sumatera No.1G Kota Medan). Adjusted R-Square sebesar 0,756, artinya variabel Promosi,
Kemudahan Akses dan Harga mampu menjelaskan Keputusan Pembelian sebesar 75,6%.
Dengan demikian model penelitian tergolong kuat. Sementara sisanya sebesar 24.4%
dijelaskan oleh wvariabel lainnya yang tidak diteliti dalam penelitian ini. sedangkan R-
Square model bernilai 0,364, berarti variabel Promosi, Kemudahan Akses dan Harga
mampu menjelaskan variabel Minat Beli sebesar 36,4%. Dengan demikian model
penelitian tergolong lemah. Sementara sisanya sebesar 63,6% dijelaskan oleh variabel
lainnya yang tidak diteliti dalam penelitian ini.

Kata kunci: Promosi, Kemudahan Akses, Harga, Keputusan Pembelian, Minat Beli
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ABSTRACT

This study aims to determine the Influence of Promotion, Ease Of Use and Price on the
Purchase Decision Shopee E-commerce With Purchase Intention As The Variabel
Mediation (Case Study on the Residents of Boarding House at Sumatera Street Number
1G, Medan City). The study using the purposive sampling technique was carried out by
distributing questionnaires online using google forms on 87 samples, namely on the
Residents of Boarding House at Sumatera Street Number 1G, Medan City. The data
analysis method used is quantitative. The hypothesis test show that the Variables of
Promotion doesn’'t affect purchasing decisions, while ease of use and price variables affect
the Purchasing decision. Otherwise Promotion affect purchasing intention, but ease of use
and price don’t affect purchase intention. Next, promotion, ease of use and price don’t
affect purchase decision through purchase intention as the variabel mediation Shopee E-
commerce (Case Study on the Residents of Boarding House at Sumatera Street Number 1G,
Medan City). Adjusted R’ is 0,756 shows that the Variables Promotion, Ease Of Use and
Price can explain the veriation in Purchasing Decisions is 75,6%. So the research model
rated strong. While the rest of the 24,4% was explained by other unexamined variables in
this research. Whereas r-square model is 0.364, it shows that the promotion variable, ease
of use and price can explain purchase intention variables at 36.4%. So research model
rated weak. While the remaining 63.6% was explained by other unexamined variables in
this research.

Keywords: Promotion, Ease Of Use, Price, Purchase Decision, Purchase Intention
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