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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Citra Merek, Harga, Dan Kualitas Produk
Terhadap Keputusan Pembelian Smartphone Realme (Studi Kasus Pada Mahasiswa/Mahasiswi
Universitas Mikroskil), baik secara simultan maupun parsial. Jenis penelitian yang digunakan
dalam penelitian ini adalah deskriptif dengan pendekatan kuantitatif. Populasi penelitian yang akan
digunakan dalam penelitian adalah seluruh mahasiswa Mikroskil yang pernah melakukan
pembelian pada produk Realme yang jumlahnya tidak diketahui secara pasti. Karena populasinya
tidak diketahui, maka teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah rumus Lemeshow
didapatkan sebanyak 96 sampel penelitian. Berdasarkan hasil penelitian Citra merek berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian mahasiswa/mahasiswi Universitas Mikroskil
pada smariphone Realme. Harga berpengaruh negatif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian mahasiswa/mahasiswi Universitas Mikroskil pada smariphone Realme. Kualitas
produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian mahasiswa/mahasiswi
Universitas Mikroskil pada smartphone Realme. Citra merek, harga, dan kualitas produk
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian mahasiswa/mahasiswi Universitas
Mikroskil pada smartphone Realme.

Kata Kunci: Citra Merek, Harga, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

This study aims to determine the effect of brand image, price, and product quality on purchasing
decisions for smartphone realme (a case study of students at Mikroskil University), either
simultaneously or partially. The type of research used in this research is descriptive with a
quantitative approach. The research population that will be used in this research is all Mikroskil
students who have purchased Realme products, the number of which is not known with certainty.
Because the population is unknown, the sampling technique used is the Lemeshow formula, there
are 96 research samples. Based on the research results, brand image has a positive and significant
effect on purchasing decisions of Mikroskil University students on Realme smartphones. Price has
a negative and significant effect on purchasing decisions of Mikroskil University students on
Realme smartphones. Product quality has a positive and significant effect on purchasing decisions
of Mikroskil University students on Realme smartphones. Brand image, price, and product quality
have a significant effect on the purchasing decisions of Mikroskil University students on Realme
smartphones.

Keywords: Brand Image, Price, Product Quality, Purchase Decision
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