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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Iklan, Citra Merek, dan Kualitas
Produk terhadap Keputusan Pembelian produk Le Minerale di Kota Medan, baik
secara simultan maupun parsial. Jenis penelitian yang digunakan dalam penelitian ini
adalah penelitian kuantitatif. Populasi pada penelitian ini adalah konsumen produk
Le Minerale di Kota Medan yang jumlahnya tidak diketahui secara pasti. Penelitian
ini menggunakan metode teknik pengambilan sampel non-probability dengan teknik
accidental sampling dan jumlah sampel sebanyak 100 responden. Metode analisis
data yang digunakan adalah analisis regresi linier berganda. Pengujian secara parsial
(Uji t) menunjukkan bahwa variabel Iklan dan Citra Merek berpengaruh positif dan
signifikan terhadap Keputusan Pembelian, sedangkan variabel Kualitas Produk tidak
berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian. Selanjutnya, hasil uji secara simultan
(Uji F) menunjukkan bahwa variabel Iklan, Citra Merek, dan Kualitas Produk
berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Nilai koefisien
determinasi (Adjust R Square) sebesar 77,4% yang berarti bahwa variabel Iklan,
Citra Merek dan Kualitas Produk mampu menjelaskan Keputusan Pembelian sebesar
77,4% dan sisanya 22,6% dipengaruhi oleh faktor-faktor yang tidak diteliti dalam
penelitian ini.

Kata Kunci : Iklan, Citra Merek, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

This purpose of this study was to analyze the influence of Adversiting, Brand Image
and Product Quality On The Purchasing Decision Of Le Minerale Brand In Medan
City, both simultaneously and partially. The type of research used in this research is
quantitative research. The population in this study are consumers of Le Minerale
products in Medan City whose number is not known with certainty. This study used a
non-probability sampling technique with a accidental sampling technique and a total
sample of 100 respondents. The data analysis method used is multiple linear
regression analysis. Partial testing (t test) shows that the Advertising and Brand
Image variables have a positive and significant effect on Purchasing Decisions while
the Product Quality variable has no effect on Purchasing Decision Furthermore, the
results of the simultaneous test (Test F) show that the variable Advertising, Brand
Image, and Product Quality have a positive and significant effect on Purchasing
Decision.The result of the coefficient of determination (Adjust R Square) is 77.4%,
this shows that the variable Advertising, Brand Image and Product Quality can
explain 77.4% of Purchasing Decisions and the remaining 22.6% is influenced by
factors not examined in this study.

Keywords: Advertising, Brand Image, Product Quality, Purchasing Decision
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