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ABSTRAK

Penulisan ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh Citra
Merek, Kualitas Produk dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Produk Mie
Instan Lemonilo dengan Studi Kasus Pada Mahasiswa Program Studi Management
Fakultas Bisnis Universitas Mikroskil. Penelitian i menggunakan teknik
pengambilan sampel Purposive Sampling, menggunakan metode Nonprobability
Sampling dan menggunakan rumus Lemeshow dengan jumlah sampel sebanyak 100
responden. Metode analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis
linter berganda. Pengujian secara parsial (Uj t) menunjukkan bahwa variabel
independent Citra Merek, Kualitas Produk dan Promosi berpengaruh terhadap
Keputusan Pembelian Produk Mie Instan Lemonilo studi kasus pada Mahasiswa
Program Studi Management Fakultas Bisnis Universitas Mikroskil. Hasil secara
simultan (Uji F) yang menunjukkan bahwa ketiga variabel independent (Citra Merek,
Kualitas Produk Dan Promosi) berpengaruh terhadap variabel dependent (Keputusan
Pembelian) Nilai Adjusted R” yang diperoleh sebesar 19,8% dan sisanya 80,2%

dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.

Kata Kunci : Citra Merek, Kualitas Produk, Promosi, Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

This study aims to determine and analyze the effect of Brand Image, Product
Quality and Promotion on the Purchase Decision of Instant Noodles Lemonilo
Products (Case Study Based on management Program Students of Mikroskil
University Business Faculty) This study used purposive sampling, non-probability and
Lemesho’s formula with a total sample 100 respondents. The data analysis method
used in this research is multiple linear regression analysis. Partial testing (T Test)
shows that the independent variabel Brand Image, Product Quality and Promotion
have an effect on Instant Noodles Lemonilo Product Purchase Decision (Case Study
Based on Management Program Students of Mikroskil University Business Faculty).
Furthermore, The simultaneous results (F Test) show that the three of independent
variabels (Brand Image, Product Quality and Promotion) have an effect on the
dependent variable (Purchase Decision). Adjusted R’ Value obtained is 19,8% and the

remaining 80,2% is influenced by other variables not examined in this study.

Keywords : Brand Image, Product Quality, Promotion, Purchase Decision
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