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ABSTRAK

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui dan menganalisis faktor-faktor yang
mempengaruhi keputusan pembelian sepeda motor merek Honda pada masyarakat
kota Medan. Jenis penelitian ini adalah deskriptif kualitatif. Teknik pengambilan
sampel menggunakan sampling insidental, dengan jumlah sampel sebanyak 98
responden. Metode analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis
linear berganda. Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel Harga, Produk, dan
Promosi secara simultan berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian. Secara parsial
variabel Promosi berpengaruh terhadap keputusan Pembelian, sedangkan harga dan
Produk tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen. Hasil analisis
koefisien determinasi sebesar 21,7%, sedangkan sisanya sebesar 78,3% dipengaruhi
oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. Penelitian ini menyarankan
agar Honda dapat terus memperhatikan promosi-promosi yang dilakukan untuk
semakin dapat menarik perhatian konsumen seperti melakukan promosi pada event-
event tertentu.

Kata Kunci : Harga, Produk, Promosi, dan Keputusan Pembelian.
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ABSTRACT

This study aims to determine and analysis factors that influence to purchasing
decision of Honda motorcycle on Medan society. The type of this research is
descriptive qualitative. The sample technique collected by using incindental
sampling, the sample amounted to 98 respondents. The method of analysis used in
this study is multiple linear analysis. The result showed that the variable price,
product, and promotion silmutaneously affect the puhasing decision. Partially
promotion variable affect to purchasing decisions, while prices and products have no
effect against customer decision. The result of coefficient analysis determination is
21,7%, whiew the rest of 78,3% influenced by other variable thats not examined in
this study. This study suggests that Honda can continue to pay attention to made
promotions-that able to attract consumers attention such as promoting in certain
events.

Keyword :Price, Product, Promotion and Purchasing Decision
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