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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh harga dan
promosi terhadap volume penjualan pada PT. Primason Indo Baru. Populasi dalam
penelitian ini adalah pelanggan Medan dimana 165 toko yang melakukan pembelian
berulang dijadikan sampel untuk penelitian ini yaitu 78 toko. Pengumpulan data
dilakukan dengan kuesioner yang dibagikan kepada pembeli dimana pernyataannya
mengenai indikator harga, promosi dan volume penjualan pada PT. Primason Indo Baru
Medan.

Metode analisis yang digunakan adalah metode analisis deskriptif dan statistik
yang menggunakan alat analisis regresi linear berganda, pengujian signifikan simultan
dan pengujian signifikan parsial. Pengerjaan metode analisis data menggunakan bantuan
SPSS 19. Data yang digunakan adalah data primer dan sekunder. Penelitian ini
menggunakan 78 toko sebagai sampel penelitian yang ditarik berdasarkan purposive
sampling.

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang dilakukan dengan
menggunakan pengolahan SPSS, diketahui bahwa terdapat pengaruh secara simultan
harga dan promosi terhadap volume penjualan. Hal ini dapat dilihat dari regresi linear
berganda yaitu Volume Penjualan = 2,932-0,335(Harga)+0,676(Promosi), sedangkan
nilai determinasi R = 0,561. Dengan demikian besarnya pengaruh yang diberikan oleh
faktor independen yaitu harga dan promosi terhadap volume penjualan yaitu sebesar R?
= 29,7%, sedangkan sisanya sebesar 70,3% dipengaruhi oleh variabel lamn di luar ruang
lingkup penelitian yang dilakukan.

Kata Kunci : Harga, Promosi, dan Volume Penjualan
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ABSTRACT

This study aims to determine whether there is influence of price and promotion
to sales volume at PT. Primason Indo Baru Medan. The population in this study is the
buyers where 165 stores of buyers population who make repeat purchases as sample for
this study is 78 stores. The data collected by using a questionnaire distributed to the
buyer where the question regarding the indicators of price, promotion and sales volume
at PT. Primason Indo Baru Medan.

The analytical method used is descriptive and statistical analysis method that
uses linear multiple regression analysis, significant Tests And Testing simultaneous
partial significant. The execution method of data analysis using SPSS 19. The data used
is primary and secondary data. This research using 78 stores in the sample Participants
were drawn by Purposive Sampling.

Based on the results of research and discussion conducted by using SPSS
processing, it is known that there are simultaneous influence between independent
variables price and promotion of sales volume. It can be seen from multiple linear
regression that is Sales Volume = 2.932—0.335(Price)+0.676(Promotion), where as
determination value R = 0.561. Thus the influence of independent factor is price and
promotion to sales volume that is equal to R2 = 29.7%, while the rest equal to 70.3%
influenced by other variable outside the scope of research conducted.

Keywords: Price, Promotion, Sales Volume
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